Fusionskontrollentscheidung Coca Cola - Huiyuan, ZChinR 2009

Fusionskontrollentscheidung des chinesischen
Handelsministeriums im Fall Coca Cola - Huiyuan
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Bekanntmachung des Handelsministeriums der Volksrepublik
China [2009] Nr. 22

2009-03-18 14:42
Quelle: Antimonopolbiiro des Handelsministeriums

Das Handelsministerium der Volksrepublik China
18.03.2009

Das Handelsministerium der Volksrepublik China hat eine Anti-
monopolanmeldung eines Unternehmenszusammenschlusses der ame-
rikanischen Coca Cola Company (kurz Coca Cola Company) und der
chinesischen Huiyuan Juice Group Co. Ltd. (kurz China Huiyuan Com-
pany) erhalten, und macht jetzt gemafs § 30 AMG wie folgt bekannt:

I. Verfahrenseréffnung und Priifungsprozess. Am 18. September
2008 hat die Coca Cola Company beim Handelsministerium die Anmel-
deunterlagen eingereicht. Am 25. September, 9. Oktober, 16. Oktober
und 19. November hat die Coca Cola Company gemifs den Forderun-
gen des Handelsministeriums die Anmeldeunterlagen erganzt. Am 20.
November war das Handelsministerium der Auffassung, dass die von
der Coca Cola Company eingereichten Anmeldeunterlagen die Anfor-
derungen der Bestimmungen des § 23 AMG erreichen, und hat bei die-
ser Anmeldung die Verfahrenseréffnungspriifung eingeleitet und die
Coca Cola Company davon in Kenntnis gesetzt. Weil das Ausmaf3 die-
ses Zusammenschlusses relativ grofs ist und dessen Auswirkungen
kompliziert, hat das Handelsministerium nach Abschluss der Prii-
fungsarbeit der ersten Stufe am 20. Dezember 2008 entschieden, eine
Hauptpriifung durchzufithren und die Coca Cola Company davon
schriftlich in Kenntnis gesetzt. Im Prozess der Hauptpriifung hat das
Handelsministerium alle Arten von durch den Zusammenschluss
erzeugten Effekten evaluiert und vor dem 20. Mérz 2009 die Priifungs-
arbeit abgeschlossen.

II. Priifungsinhalt. Gemafs § 27 AMG hat das Handelsministerium
von den folgenden Aspekten her eine umfassende Priifung des Unter-
nehmenszusammenschlusses durchgefiihrt:

(1) Marktanteile der am Zusammenschluss beteiligten Unterneh-
men auf dem relevanten Markt und ihre Marktmacht;

(2) Konzentrationsgrad des relevanten Marktes;

(3) Einfluss des Unternehmenszusammenschlusses auf den Markt-
eintritt und den technischen Fortschritt;

1 Quelle des chinesischen Textes: http:/ /fldj.mofcom.gov.cn/ aarticle/ ztxx/200903 /20090306108494.html (eingesehen am 18.03.2009).
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(4) Einfluss des Unternehmenszusammenschlusses auf die Ver-
braucher und andere betroffene Unternehmen,;

(5) Einfluss des Unternehmenszusammenschlusses auf die volks-
wirtschaftliche Entwicklung;

(6) durch die Marke Huiyuan erzeugte Einfliisse auf den Wettbe-
werb auf dem Saftgetrankemarkt.

IIL. Priifungsarbeit. Nach der Verfahrenseréffnung hat das Han-
delsministerium gem&fs dem Recht eine Priifung dieser Anmeldung
durchgefiihrt, es hat die Anmeldeunterlagen einer gewissenhaften
Uberpriifung unterzogen, eine tiefgehende Analyse der durch diese
Anmeldung betroffenen wichtigen Probleme durchgefiihrt, und durch
schriftliche Meinungseinholung, Beweisberatungssitzungen, Konferen-
zen, Anhdrungskommissionen, Untersuchungen an Ort und Stelle,
beauftragte Untersuchungen und Besprechungen mit den Betroffenen
und auf dhnliche Weise der Reihe nach die Meinungen der betroffenen
Regierungsministerien, der betroffenen Branchenverbdnde, Saftgetran-
keunternehmen, vorgelagerten Saftkonzentratlieferanten, der nachgela-
gerten Saftgetrankeverkdufer, der beiden Zusammenschlusstrans-
aktionsparteien, der chinesischen Kooperationspartner der Coca Cola
Company und der betreffenden Rechts- Wirtschafts- und Landwirt-
schaftsexperten eingeholt.

IV. Wettbewerbsprobleme. Nach Abschluss der Priifungsarbeit
hat das Handelsministerium gemdfs dem Recht eine umfassende Eva-
luation dieses Zusammenschlusses durchgefiihrt und hat festgestellt,
dass der Zusammenschluss folgende nachteilige Effekte erzeugen wird:

1. Nach Vollendung des Zusammenschlusses hat die Coca Cola
Company die Fahigkeit, ihre beherrschende Stellung auf dem Markt fiir
kohlensédurehaltige Softdrinks auf den Saftgetrankemarkt zu tibertra-
gen und so auf die gegenwirtigen Saftgetrankeunternehmen eine den
Wettbewerb ausschliefiende und beschrankende Wirkung zu erzeugen
und dadurch die rechtmifligen Rechte und Interessen der Getrankever-
braucher zu schadigen.

2. Marken sind ein Schliisselfaktor, der einen wirksamen Wettbe-
werb auf dem Getrankemarkt beeinflusst, nach Vollendung des Zusam-
menschlusses wird die Beherrschungskraft der Coca Cola Company auf
dem Saftmarkt durch die Kontrolle der beiden bekannten Saftmarken
»Meijiyuan” und ,Huiyuan” deutlich verstdarkt, hinzu kommt, dass
aufgrund ihrer bereits bestehenden beherrschende Stellung auf Markt
fiir kohlensdurehaltige Getrdnke sowie der entsprechenden Ubertra-
gungseffekte, der Zusammenschluss die Schranken fiir den Eintritt
potentieller Wettbewerber in den Saftgetrankemarkt deutlich erh6hen
wird.

3. Der Zusammenschluss beengt den Existenzraum fiir inlandische
kleine und mittlere Saftunternehmen, beschrankt die Fahigkeit inlandi-
scher Unternehmen als Wettbewerber auf dem Saftgetrankemarkt teil-
zunehmen und ihre selbstandige Innovationsfahigkeit und erzeugt so
fur den wirksamen Wettbewerb auf dem chinesischen Saftgetranke-
markt eine ungute Wirkung, und ist nicht vorteilhaft fiir eine nachhal-
tige gesunde Entwicklung der chinesischen Saftbranche.
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V. Beratung der Auferlegung beschrinkender Auflagen. Zur
Verringerung der in der Prifung entdeckten nachteiligen Effekte hat
sich das Handelsministerium mit der Coca Cola Company hinsichtlich
der Auferlegung beschrankender Auflagen beraten. In der Beratung hat
das Handelsministerium beztiglich der in der Priifung entdeckten Pro-
bleme von der Coca Cola Company die Vorlage praktikabler Losungs-
vorschldge verlangt. Die Coca Cola Company hat beziiglich der vom
Handelsministerium vorgebrachten Probleme ihre eigene Sichtweise
vorgetragen und der Reihe nach erste Losungsvorschldge und revi-
dierte Losungsvorschldge vorgebracht. Nach einer Evaluation ist das
Handelsministerium der Meinung, dass die von der Coca Cola Com-
pany mit Blick auf die Wettbewerbsauswirkungsprobleme vorgebrach-
ten Abhilfemafinahmen die von diesem Zusammenschluss erzeugten
nachteiligen Auswirkungen nicht wirksam verringern konnen.

VI. Priifungsentscheidung. Aus den oben genannten Griinden
meint das Handelsministerium gemdfs § 28 und § 29 AMG, dass dieser
Unternehmenszusammenschluss eine den Wettbewerb ausschlieffende
oder beschriankende Wirkung hat indem er nachteilige Auswirkungen
auf den wirksamen Wettbewerb auf dem chinesischen Saftgetranke-
markt und auf eine gesunde Entwicklung der Saftbranche erzeugt. Da
die am Zusammenschluss beteiligten Unternehmen keine hinreichen-
den Beweise geliefert haben, die nachweisen, dass eine vom Zusam-
menschluss erzeugte vorteilhafte Wirkung ersichtliche grofser ist als die
nachhaltige Wirkung oder dass er dem gesellschaftlichen 6ffentlichen
Interesse entspricht, und da die Coca Cola Company auch nicht inner-
halb des festgesetzten Zeitraumes praktikable Losungsvorschldge zur
Verringerung der nachteiligen Auswirkungen vorgelegt hat, wird ent-
schieden, diesen Unternehmenszusammenschluss zu untersagen.

Diese Entscheidung tritt mit dem Tag ihrer Bekanntmachung in
Kraft.

Ubersetzung von Markus Masseli



