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Werbegesetz der VR China

(Am 27.10.1994 auf der 10. Sitzung des Stiandigen Ausschusses des 8.
Nationalen Volkskongress verabschiede; am 24.4.2015 auf der 14. Sitzung
des Stiandigen Ausschusses des 12. Nationalen Volkskongresses revidiert)

1. Kapitel: Allgemeine Bestimmungen

§ 1 [Gesetzgeberischer Zweck] Dieses Gesetz wird erlassen, um Werbe-
tatigkeiten zu regeln, die legalen Rechte und Interessen der Verbraucher zu
schiitzen,? die gesunde Entwicklung der Werbewirtschaft zu férdern und
die soziale und wirtschaftliche Ordnung zu wahren.

§ 2 [Anwendungsbereich dieses Gesetzes, vgl. § 2 a.F.; Abs. 5 neu ein-
gefiigt] Dieses Gesetz wird angewendet auf geschiftliche Werbetatigkei-
ten’ innerhalb des Gebiets der Volksrepublik China von Warengewerbe-
treibenden oder Dienstleistungsanbietern, durch die sie unmittelbar oder
mittelbar eigene zu vermarktende Waren oder Dienstleistungen mittels be-
stimmter Medien und Formen vorstellen.*

Werbende im Sinne dieses Gesetzes sind natiirliche Personen, juristi-
sche Personen oder andere Organisationen,® die fiir die Vermarktung von
Waren oder Dienstleistungen selber oder mittels Beauftragung eines ande-
ren, Werbung entwerfen, herstellen und verbreiten.

Werbungtreibende im Sinne dieses Gesetzes sind natiirliche Personen,
juristische Personen oder andere Organisationen, die Auftrdge fiir das Ent-
werfen, die Herstellung von Werbung und fiir andere in Vertretung zu er-
bringende Werbedienstleistungen annehmen.

Werbungverbreitende im Sinne dieses Gesetzes sind natiirliche Perso-
nen, juristische Personen oder andere Organisationen, die fiir Werbende
oder fiir von Werbenden beauftragte Werbungtreibende Werbung verbrei-
ten.

Werbebotschafter im Sinne dieses Gesetzes ist —abgesehen von Werben-
den - eine natiirliche Person, juristische Person oder andere Organisation,
die in Werbung mit ihrem eigenen Namen oder mit ihrem Abbild Waren
oder Dienstleistungen empfiehlt oder sich fiir diese verbiirgt.

1 Quelle des chinesischen Textes: Amtsblatt des Standigen Ausschusses des Nationalen Volkskongresses [4x [ A RAAFE KRS HE R AL N

%] 2015, Nr. 3, S. 404 ff.
2

ZChinR (Newsletter) 1995, S. 48 ff.
3

Dieser Zweck wurde im Vergleich zum Werbegesetz vom 27.10.1994 (alte Fassung, a.F.) vorgezogen; deutsche Ubersetzung der a.F. in:

Das Gesetz regelt damit nur Werbung, bei der in Gewinnerzielungsabsicht unmittelbar mit der betreffenden Ware oder Dienstleistung oder

mittelbar mit Abbildern des Unternehmens oder der Marken Reklame gemacht wird. Nicht geregelt ist hingegen (nichtkommerzielle) Werbung
fiir 6ffentliche Dienstleistungen und sonstige ,Werbung im Allgemeinwohlinteresse” (2% 14)4%). Siehe Hans Au/Mirko Wormuth, Das neue
chinesische Werbegesetz, ZChinR (Newsletter) 1995, S. 31 ff. (36). Das Gesetz nimmt in der neuen Fassung aber dennoch an verschiedenen
Stellen auf , gemeinniitzige Werbung” (2\ %) #) Bezug (§§ 22 Abs. 2, 39, 74).

4 §2 Abs.1und 2 a.F. gehen in diesem Absatz auf.

5 In§2 Abs. 3 a.F. war noch von ,juristischen Personen, anderen Wirtschaftsorganisationen oder Einzelpersonen” die Rede. Zum Begriff der
,anderen Wirtschaftsorganisationen” nach der alten Fassung siehe Hans Au/Mirko Wormuth, a.a.O. (Fn. 3), S. 62 f.
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§ 3 [Prinzipien der Werbung; vgl. § 3 a.F.] Werbung muss wahrhaft und
rechtméfig sein, muss den Inhalt der Werbung in einer gesunden Aufe-
rungsform/Darstellungsform zum Ausdruck bringen [und] muss den An-
forderungen des Aufbaus einer Kultur im sozialistischen Geist und dem
Voranbringen der herausragenden traditionellen Kultur der chinesischen
Nation entsprechen.®

§ 4 [Verbot von Falschwerbung; Verantwortung der Werbenden, vgl.
§ 4 a.F,; Abs. 2 neu eingefiigt] Werbung darf keine falschen oder Missver-
stindnisse hervorrufende Inhalte aufweisen; sie darf nicht Verbraucher tiu-
schen oder fehlleiten.

Werbende miissen die Wahrhaftigkeit des Inhalts der Werbung verant-
worten.

§ 5 [Prinzipien der in der Werbung Titigen; vgl. § 5 a.F.] Werbende,
Werbungtreibende und Werbungverbreitende, die sich mit Werbetatigkei-
ten beschiftigen, miissen Gesetze, Rechtsnormen, Treu und Glauben und
den fairen Wettbewerb einhalten.

§6 [Zustdandige Aufsichtsbehdrden; vgl. § 6 a.F.] Die Verwaltungsabtei-
lung fiir Industrie und Handel des Staatsrats ist zustdandig fiir die Arbeit der
landesweiten Beaufsichtigung der Werbung; die betreffenden Abteilungen
des Staatrats sind innerhalb ihres jeweiligen Aufgabenbereichs fiir die da-
mit zusammenhéngende Arbeit der Verwaltung von Werbung zustiandig.

Die lokalen Verwaltungsabteilungen fiir Industrie und Handel auf und
oberhalb der Kreisebene sind zusténdig fiir die Beaufsichtigung der Wer-
bung in ihrem Verwaltungsgebiet; die betreffenden Abteilungen der Volks-
regierungen von der Kreisebene an aufwdrts sind innerhalb ihres jeweiligen
Aufgabenbereichs fiir die damit zusammenhdngende Arbeit der Verwal-
tung von Werbung zustandig.

§ 7 [Branchenorganisationen; neu eingefiigt] Branchenorganisationen
der Werbung legen gemifs den Gesetzen, Rechtsnormen und Satzungen
Branchenstandards fest, verstiarken die Selbstkontrolle in der Branche, for-
dern die Entwicklung der Branche, leiten Mitglieder an, nach dem Recht
Werbetitigkeiten zu betreiben und férdern den Aufbau der Glaubwiirdig-
keit der Werbebranche.

2. Kapitel: Mafsgaben der Werbung

§ 8 [Werbeversprechen und -zugaben, vgl. § 9 a.F.] Werden in Werbung
Angaben wie etwa betreffend die Leistung, die Funktionen, den Produkti-
onsort, den Verwendungszweck, die Qualitét, die Bestandteile, den Preis,
den Produzenten, die Haltbarkeitsdauer [oder] ein [anderes] Versprechen
in Bezug auf eine Ware gemacht oder werden Angaben wie etwa betref-
fend den Inhalt, den Anbieter, die Art und Weise, die Qualitit, den Preis
[oder] ein [anderes] Versprechen in Bezug auf eine Dienstleistung gemacht,
so miissen diese zutreffend, klar und verstindlich sein.

Wird in Werbung neben der zu vermarktenden Ware oder Dienstleis-
tung auf die Beifiigung von Geschenken hingewiesen, muss die Sorte, Spe-
zifikation, Menge, Frist und Methode der Ware oder Dienstleistung, die als
Geschenk beigeftigt wird, klar kenntlich gemacht werden.

Auf Inhalte, auf die gemafl Gesetzen und Verwaltungsrechtsnormen

hingewiesen werden muss, muss offensichtlich [und] deutlich hingewie-
sen werden.

§ 9 [Verbotene Inhalte; vgl. § 7 a.F.] Werbung darf nachstehende Um-
stande nicht beinhalten:
(1) die Verwendung oder die verdeckte Verwendung der Staatsflag-

ge, der Nationalhymne, der Staatsembleme [oder] der Flagge, der Hymne
[oder] der Embleme der Armee der Volksrepublik China;

6 Neu eingefiigt wurden die Prinzipien zur Au@erungsform und zur Tradierung der traditionellen chinesischen Kultur.

145



Werbegesetz der Volksrepublik China, ZChinR 2016

(=) B A AR A P R R
HLE. EREMLRTAEN R4 LB
FHIEG

E)H“ERE R
Bk S HE;

(P9) 8 B 5% B ™ uk o )
5, M E R

(H) Uittt s 2w, mEdS
INFER 35 5

N) fEENG. Wimdes, it
2PNV

() Wit a N IR F e E
HIAEA BRI X

O\) &HEM. Al .
HiE i BINE;

(L) SHER. Mg, S35
0] 5O P PR 25

(1) Wi, JRE RS E
AL E AR

(=) ¥ TBOE IR E 2
IR AR -

B4 TEAERERBE
PN 117 Y NUEE AN e =

B JTENEY RS
Ui ZBARATBOF AT, B2 59
TN B

I SE SR
AR S SIHESFSHEN A
Y, RMEST. HERG. JFRBIAL.
51IE PN 754 18 7 B R A R FR A
P24 BB AR

B )P REH
A B LR TR, B AR &R
FRLRFIE.

ARG LFA, DL
H AR U % FIAL -

8 1R A AR T % R & F)
HIFMO&ZL k. #iE. TEM%
FIET o

BH=4% )T EARHZICH A
AP 2 T A B 55 o

B )T R AT R
HIVE, RERS T2 E B ) o

RAALFE LA AT LUBT 4R E
TR RAT o 1l KA
WA RAT ) 2 R R
&7, HHAMIETEERMXA, A
PRI B P A R o

(2) die Verwendung oder die verdeckte Verwendung der Namen oder
Abbildungen von staatlichen Behérden oder von Funktionédren staatlicher
Behorden;

(3) die Verwendung von Ausdriicken wie etwa ,staatliche Ebene”,
,hochste Ebene” oder ,, das beste”;

(4) die Schadigung der Wiirde oder Interessen des Staates, die Weiter-
gabe von Staatsgeheimnissen,

(5) die Behinderung der gesellschaftlichen Stabilitit, die Schadigung der
offentlichen Interessen der Gesellschaft;

(6) die Gefahrdung der Sicherheit von Personen [oder] Vermd&gensgii-
tern, die Weitergabe von Privatangelegenheiten Einzelner;

(7) die Behinderung der 6ffentlichen Ordnung oder die Verletzung der
guten Sitten;

(8) das Enthalten obszoner, pornographischer, gliicksspielerischer,
abergldaubischer, furchteinfléiender [oder] gewalttédtiger Inhalte;

(9) das Enthalten diskriminierender Inhalte beziiglich der Nation, Ras-
se, Religion oder des Geschlechts;

(10) die Behinderung des Schutzes der Umwelt, der Naturressourcen
oder der Kulturgtiter;

(11) das Enthalten anderer durch Gesetz oder Verwaltungsrechtsnor-
men verbotener Umstdnde.

§10 [Schutz von Minderjidhrigen und Behinderten; = § 8 a.F.] Werbung
darf nicht die kérperliche und seelische Gesundheit Minderjéhriger oder
Behinderter schadigen.

§ 11 [Verwaltungsgenehmigungen und Referenzen; Abs. 1 neu einge-
fiigt; zu Abs. 2 vgl. § 10 a.F.] Betrifft der Inhalt der Werbung Angelegenhei-
ten, die der Erteilung einer Verwaltungsgenehmigung bediirfen, muss sie
dem Inhalt der Genehmigung entsprechen.

Referenzen wie etwa Daten, statistisches Material, Untersuchungser-
gebnisse, Ausziige und Zitate miissen wahrhaft und zutreffend sein und
es muss die Quelle angegeben werden. Gibt es im Hinblick auf den Inhalt
der Referenzen einen Anwendungsbereich oder Giiltigkeitsfristen”, muss
auf diese ausdriicklich hingewiesen werden.

§ 12 [Werbung mit Patenten; = § 11 a.F.] Bezieht sich Werbung auf pa-
tentierte Produkte oder patentierte Verfahren, so muss die Patentnummer
und die Patentklasse gekennzeichnet werden.

Wurde ein Patentrecht nicht erworben, so darf es in Werbung nicht un-
wahr als erworbenes Patentrecht bezeichnet werden.

Die Verwendung von Patentantrdgen, bei denen das Patentrecht nicht
erteilt wurde oder die Verwendung bereits erloschener, widerrufener oder
nichtiger Patente, um damit zu werben, ist verboten.

§13 [Verbot herabwertender Vergleichswerbung; = § 12 a.F.] Werbung
darf nicht die Waren oder Dienstleistungen anderer Hersteller und Anbie-
ter herabwerten.

§ 14 [Verbot von Schleichwerbung; Dauer und Form von Werbung;
Abs. 1 = § 13 Abs. 1; zu Abs. 2 vgl. § 13 Abs. 2; Abs. 3 neu eingefiigt]
Werbung muss Unterscheidungsfahigkeit aufweisen, [damit] Verbraucher
sie als solche erkennen kénnen.

Massenmedien diirfen Werbung nicht verdeckt in Form von Nachrich-
tenberichterstattung verbreiten. Werbung, die in Massenmedien verbreitet
wird, muss deutlich den Hinweis ,Werbung” fiihren, muss von anderer
Information als Werbung unterscheidbar sein und darf bei Verbrauchern
keine Missverstdndnisse erzeugen.

7 Chin. , IR “, hier ansonsten mit , Haltbarkeitsdauer” iibersetzt.
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Werbung, die von Rundfunksendern [oder] Fernsehsendern verbrei-
tet wird, muss die Bestimmungen des Staatsrats beziiglich der Dauer und
Form einhalten, und es muss ein offensichtlicher Hinweis auf die Dauer der
Werbung angegeben werden.

§ 15 [Einschrinkung der Werbung fiir bestimmte Arzneimittel; zu
Abs. 1 vgl. § 16 a.F.; Abs. 2 neu eingefiigt] Fiir spezielle Arzneimittel wie
etwa Andsthetika, Psychopharmaka, medizinisch-toxische oder strahlen-
medizinische Arzneimittel, fiir Chemikalien, die Vorldufersubstanzen zur
Herstellung von Arzneimitteln sind, sowie fiir medizinische Gerédte und
Behandlungsmethoden und Arzneimittel fiir den Drogenentzug, darf kei-
ne Werbung gemacht werden.

Fiir andere verschreibungspflichtige Arzneimittel, aufSer den im vorhe-
rigen Absatz bestimmten, darf nur in Fachpublikationen fiir Medizin [oder]
Pharmazie Werbung gemacht werden, die von der Verwaltungsabteilung
des Staatrats fiir Hygiene und der Abteilung des Staatsrats zur Beaufsich-
tigung von Arzneimitteln bestimmt worden sind.

§16 [Verbotene Inhalte in Werbung fiir drztliche Behandlung, Arznei-
mittel und medizinische Gerite; vgl. § 14 a.F.; Abs. 2 und 3 neu eingefiigt]
Werbung fiir drztliche Behandlung, Arzneimittel [oder] medizinische Ge-
rate darf nachstehende Inhalte nicht aufweisen:

(1) Behauptungen und Zusicherungen bestimmter Wirkungen [oder] Si-
cherheitseigenschaften;

(2) die Angabe von Heilungs- oder Wirksamkeitsraten;

(3) das Vergleichen der Wirkung und der Sicherheitseigenschaften mit
anderen Arzneimitteln oder medizinischen Geraten oder das Vergleichen
mit anderen medizinischen Institutionen;

(4) der Gebrauch von Werbebotschaftern, die Empfehlungen [oder] Ver-
biirgungen abgeben;

(5) das Enthalten anderer durch Gesetz oder Verwaltungsrechtsnormen
verbotener Umstande.

Der Inhalt von Werbung fiir Arzneimittel muss mit der Gebrauchsan-
weisung iibereinstimmen,® wie sie von der Abteilung des Staatsrats zur Be-
aufsichtigung von Arzneimitteln genehmigt wurde, und muss deutlich auf
Kontraindikationen und Nebenwirkungen hinweisen. Bei Werbung fiir ver-
schreibungspflichtige Arzneimittel muss deutlich darauf hingewiesen wer-
den, dass ,diese Werbung nur der Lektiire von Fachkréften der Medizin
[oder] Pharmazie dient”; bei Werbung fiir nicht verschreibungspflichtige
Arzneimittel muss deutlich darauf hingewiesen werden, dass , die Arznei-
mittel bitte gemafs der Gebrauchsanweisung oder unter der Anleitung des
Apothekers gekauft und angewendet werden”.

Bei Werbung zur Empfehlung medizinischer Gerdte zur Eigenanwen-
dung durch Einzelpersonen muss deutlich darauf hingewiesen werden,
dass ,bitte die Gebrauchsanweisung des Produkts aufmerksam gelesen
wird oder der Kauf und die Anwendung unter der Anleitung durch me-
dizinisches Personal erfolgt”. Gibt es in den registrierten Nachweisschrift-
stiicken fiir medizinische Geradte Kontraindikationen [oder] Warnhinweise,
muss in der Werbung deutlich darauf hingewiesen werden, dass ,,zu Kon-
traindikationen [oder] Warnhinweisen die Gebrauchsanweisung eingese-
hen wird”.

§ 17 [Verbot medizinischer Formulierungen in Werbung fiir sonsti-
ge Produkte; vgl. § 19 a.F.] Aufler bei Werbung fiir &drztliche Behandlung,
Arzneimittel [oder] medizinische Geréte ist es fiir andere Werbung verbo-
ten, Funktionen der Behandlung von Krankheiten zu betreffen, und es diir-
fen nicht medizinische Ausdriicke oder Ausdriicke verwendet werden, die
leicht zu einer Verwechslung der zu vermarktenden Ware mit Arzneimit-
teln oder medizinischen Geriten fiihren.

8 Wortlich: , Der Inhalt von Werbung fiir Arzneimittel darf nicht mit der Gebrauchsanweisung nicht {ibereinstimmen, [...]“.
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§ 18 [Verbotene Inhalte in Werbung fiir gesundheitsschiitzende Le-
bensmittel; neu eingefiigt] Werbung fiir gesundheitsschiitzende Lebens-
mittel” darf nachstehende Inhalte nicht aufweisen:

(1) Behauptungen und Zusicherungen bestimmter Wirkungen [oder] Si-
cherheitseigenschaften;

(2) die Vorbeugung von Krankheiten [oder] die Fahigkeit zur Heilung'®
zu betreffen;

(3) behaupten oder andeuten, dass die beworbene Waren zum Erhalt
der Gesundheit erforderlich sei;

(4) einen Vergleich mit Arzneimitteln oder anderen gesundheitsschiit-
zenden Lebensmitteln durchzufiihren;

(5) den Gebrauch von Werbebotschaftern, die Empfehlungen [oder] Ver-
biirgungen abgeben;

(6) das Enthalten anderer durch Gesetz oder Verwaltungsrechtsnormen
verbotener Umstande.

Die Werbung fiir gesundheitsschiitzende Lebensmittel muss deutlich
darauf hinweisen, dass , diese Ware nicht Medikamente ersetzen kann”.

§ 19 [Verbot von Schleichwerbung fiir drztliche Behandlung, Arz-
neimittel und medizinische Gerite; neu eingefiigt] Rundfunksender,
Fernsehsender, Einheiten, die Publikationen [oder] audiovisuelle [Produk-
te] herausgeben [und] Anbieter von Internetinformationsdienstleistungen
diirfen nicht in Formen wie etwa der Vorstellung von Gesundheits- [und]
Erndhrungswissen verdeckt Werbung fiir drztliche Behandlung, Arznei-
mittel, medizinische Gerdte [oder] gesundheitsschiitzende Lebensmittel
verbreiten.

§ 20 [Einschrinkung der Werbung fiir Babynahrung; neu eingefiigt]
Es ist verboten, in den Massenmedien oder auf 6ffentlichen Plitzen Wer-
bung fiir Produkte, Getrdnke oder andere Lebensmittel fiir Kleinkinder mit
der Behauptung zu verbreiten, dass diese vollstdndig oder teilweise die
Muttermilch ersetzen.

§ 21 [Verbotene Inhalte in Werbung fiir landwirtschaftliche Mittel;
vgl. § 17 a.F.] Werbung fiir landwirtschaftliche Schiddlingsbekdmpfungs-
mittel, Tierarzneimittel, Futter und Ergdnzungsfuttermittel darf nachste-
hende Inhalte nicht aufweisen:

(1) Behauptungen und Zusicherungen bestimmter Wirkungen [oder] Si-
cherheitseigenschaften;

(2) Verwendung von Namen oder Abbildungen von Forschungseinhei-
ten, akademischen Institutionen, Institutionen zur Promotion von Technik,
Branchenverbdnden, Sachverstandigen oder Nutzern als Empfehlung oder
Verbiirgung;

(3) Angabe von Wirksamkeitsraten;

(4) Enthalten von Schriftzeichen, Sprache oder bildlicher Darstellung,
die Bestimmungen tiber die sichere Verwendung verletzen;

(5) Enthalten anderer durch Gesetz oder Verwaltungsrechtsnormen ver-
botener Umsténde.

§ 22 [Verbot von Tabakwerbung; vgl. § 18 a.F.] Es ist verboten, in den
Massenmedien oder auf 6ffentlichen Pliatzen, auf 6ffentlichen Verkehrsmit-
teln oder Draufien Tabakwerbung zu verbreiten. Es ist verboten, Minderjéh-
rigen in jeglicher Form Tabakwerbung zuzusenden.

Es ist verboten, mit der Bezeichnung, der Marke, der Verpackung, der
Aufmachung und dhnlichen Inhalten von Tabakprodukten zu werben, in-
dem Werbung fiir andere Waren oder Dienstleistungen [oder] gemeinniit-
zige Werbung verwendet wird.

Gemeint sein kénnten Nahrungsergénzungsmittel, aber da unklar ist, ob auch traditionelle chinesische Medizin unter diesen Begriff fallt,
tibersetzen wir ,gesundheitsschiitzende Lebensmittel”.
10 Wortlich: ,die Funktion der Behandlung zu betreffen”.
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Von Herstellern oder Verkdufern der Tabakprodukte verbreitete Be-
kanntmachungen wie etwa zu Adresswechseln, Namensdnderungen oder
Einstellungen diirfen nicht die Bezeichnung, die Marke, die Verpackung,
die Aufmachung und dhnliche Inhalte von Tabakprodukten enthalten.

§ 23 [Verbotene Inhalte in Werbung fiir Alkoholika; neu eingefiigt]
Werbung fiir Alkoholika darf nachfolgende Inhalte nicht aufweisen:

(1) Verleiten oder Verfithren zum Konsum von Alkohol oder die Propa-
gierung eines mafllosen Alkoholkonsums;

(2) Zeigen des Alkoholkonsums;

(3) Darstellen von Aktivitaten wie etwa das Fiihren von Kraftfahrzeu-
gen, Schiffen oder Flugzeugen;

(4) Eindeutige Hinweise oder Andeutungen, dass der Konsum von Al-
kohol Wirkungskrifte wie etwa die Beseitigung von Anspannungen oder
Beklemmungen hat oder die korperliche Leistungsfahigkeit steigert.

§ 24 [Verbotene Inhalte in Werbung fiir Bildungsangebote; neu ein-
gefiigt] Werbung fiir Erziehung und Ausbildung darf nachfolgende Inhalte
nicht aufweisen:

(1) Eindeutig oder andeutungsweise zusichernde Versprechungen tiber
die Aufnahme in einer hoheren Bildungsinstitution, das Bestehen von Prii-
fungen, die Erlangung eines akademischen Grades oder Diploms oder das
Ergebnis der Erziehung oder Ausbildung;

(2) eindeutige Angaben oder Andeutungen iiber die Teilnahme des prii-
fenden Organs oder seiner Angestellten oder der mit der Erstellung der
Priifung betrauten Mitarbeiter an den Erziehungs- oder Ausbildungsver-
anstaltungen;

(38) Verwendung von Bezeichnungen oder Abbildungen von For-
schungseinheiten, akademischen Institutionen, Ausbildungsinstitutionen,
Branchenverbdnden, Sachverstindigen oder Begiinstigten als Empfehlung
oder Verbiirgung.

§ 25 [Verbotene Inhalte in Werbung fiir Finanzprodukte; neu ein-
gefiigt] Werbung fiir Investitionsangebote oder andere Produkte!! oder
Dienstleistungen mit Erwartung einer Investitionsrendite, miissen in Bezug
auf die moglichen existierenden Risiken und Haftungsrisiken angemessen
hinweisen oder warnen und diirfen die nachfolgenden Inhalte nicht auf-
weisen:

(1) Zusichernde Versprechen in Bezug auf ein zukiinftiges Ergebnis, ei-
nen Gewinn oder damit im Zusammenhang stehende Umstidnde, eindeu-
tige Angaben oder Andeutungen in Bezug auf Kapitalgarantien, Risikolo-
sigkeit, garantierte Renditen oder dhnliches, aufSer wenn der Staat etwas
abweichendes bestimmt;

(2) Verwendung von Bezeichnungen oder Abbildungen von akademi-
schen Institutionen, Branchenverbdnden, Sachverstidndigen oder Begiins-
tigten als Empfehlung oder Verbiirgung!?.

§ 26 [Verbotene Inhalte in Werbung fiir Inmobilien;'® neu eingefiigt]
Werbung fiir Immobilien miissen wahrhafte Angaben tiber den Ursprung
der Immobilie machen und mdiissen die Fldche eindeutig entweder als be-
baute Flache oder als Innenfldche kennzeichnen und diirfen nachstehende
Inhalte nicht aufweisen:

(1) Versprechungen in Bezug auf Wertsteigerungen oder Investitions-
renditen;

11

Chin. ,, 7§ &4 “, hier ansonsten mit ,Waren” iibersetzt.

12 Chin. ,, iFBH “, in anderen Gesetzes auch als ,Nachweis” oder , nachweisen” iibersetzt.
13 Siehe hierzu auch die ,Bestimmungen {iber die Verbreitung von Werbung fiir Immobilien” [ 53 #hj 45 % #ii #L 5€] vom 24.12.2015, abge-
druckt in: Amtsblatt des Staatsrats [ {14 A\ RI:F0E E 55 B2 4ik] 2016, Nr. 4, S. 20 ff.
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(2) Angaben iiber die Lage des Projekts anhand einer zur Erreichung
eines konkreten Referenzobjekts benétigten Zeit;'*

(3) Verstofse gegen staatliche Bestimmungen zur Preissteuerung;

(4) Reklame, welche in Bezug auf geplante oder im Bau befindliche
Verkehrs[-anbindungen], Geschifte, Kultur- und Bildungseinrichtungen
sowie andere kommunale Begebenheiten irrefiihrend ist.

§ 27 [Verbotene Inhalte fiir in der Landwirtschaft genutzte Produkte;
neu eingefiigt] Formulierungen in Werbung fiir Saatgut landwirtschaftli-
cher Kulturpflanzen, Saatgut fiir Biume, Saatgut fiir Gréser, fiir Vieh- und
Gefliigelzucht, fiir Wasserkeimlinge und —saatgut sowie fiir Pflanzung und
Aufzucht miissen im Hinblick auf Aspekte wie etwa die Bezeichnung der
Sorte, Leistungsfahigkeit, Wachstum oder Ertrag, Merkmale, Resistenzen,
besondere Nutzwerte, wirtschaftliche Werte sowie den angemessenen Um-
fang und die angemessenen Bedingungen fiir die Anpflanzung oder Auf-
zucht wahrhaft, klar und verstdndlich sein, und diirfen die nachfolgenden
Inhalte nicht aufweisen:

(1) Behauptungen, die wissenschaftlich nicht zu verifizieren sind;
(2) Behauptungen oder Zusicherungen bestimmter Wirkungen;

(3) Analysen, Vorhersagen oder zusichernde Versprechungen im Hin-
blick auf wirtschaftliche Vorteile;

(4) Verwendung von Bezeichnungen oder Abbildungen von For-
schungseinheiten, akademischen Institutionen, Ausbildungsinstitutionen,
Branchenverbdnden, Sachverstindigen oder Beglinstigten als Empfehlung
oder Verbiirgung.

§ 28 [Definition ,falsche Werbung”, Regelbeispiele; neu eingefiigt]
Wenn Werbung mit falschen oder Missverstdndnisse hervorrufenden In-
halten Verbraucher betriigt oder fehlleitet, bildet dies eine falsche Werbung.

Liegt bei Werbung einer der folgenden Umstidnde vor, gilt sie als falsche
Werbung;:

(1) wenn eine Ware oder eine Dienstleistung nicht existiert;

(2) wenn Informationen tiber eine Ware im Hinblick etwa auf Leis-
tung, Funktionen, Produktionsort, Verwendungszweck, Qualitit, Spezifi-
kation, Bestandteile, Preis, Hersteller, Haltbarkeitsdauer, Verkaufsbedin-
gungen [oder] erhaltene Auszeichnungen, oder wenn Informationen tiber
eine Dienstleistung im Hinblick etwa auf Inhalt, Anbieter, Form, Qualitét,
Preis, Verkaufsbedingungen [oder] erhaltene Auszeichnungen, sowie wenn
Informationen wie etwa im Zusammenhang mit der Ware oder Dienstleis-
tung abgegebene Versprechen mit den tatsdchlichen Umstdanden nicht tiber-
einstimmen, [so dass] dies auf die Kaufhandlung einen materiellen Einfluss
hat;

(3) wenn Informationen wie etwa Forschungsergebnisse, statistisches
Material, Untersuchungsergebnisse, Ausziige und Zitate, die falsch, ge-
falscht oder nicht verifizierbar sind, als Nachweismaterialien verwendet
werden;

(4) wenn die Ergebnisse tiber die Verwendung der Ware oder die Inan-
spruchnahme der Dienstleistung gefilscht sind;

(5) andere Umstédnde, bei denen mit falschen oder Missverstandnisse
hervorrufenden Inhalten Verbraucher betrogen oder fehlgeleitet werden.

14 Gemeint sein werden wohl Angaben wie etwa ,nur 30 Minuten vom Flughafen entfernt”.
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3. Kapitel: Standards der Werbehandlungen

§ 29 [Voraussetzungen fiir Werbetitigkeit durch Rundfunksender,
Fernsehsender und Presseverlage] Rundfunksender, Fernsehsender und
Presseverlagseinheiten, die das Geschéft der Verbreitung von Werbung be-
treiben, miissen spezielle Organe einrichten, die Werbegeschifte titigen,
notwendiges Personal zuteilen, tiber Orte und Anlagen verfligen, die der
Verbreitung von Werbung entsprechen, und [sie miissen] die Verbreitung
von Werbung bei den lokalen Verwaltungsabteilungen fiir Industrie und
Handel auf und oberhalb der Kreisebene registrieren.

§ 30 [Vertragliche Grundlage der Werbetitigkeit] Werbende, Wer-
bungtreibende und Werbungverbreitende miissen bei Werbetatigkeiten
untereinander schriftliche Vertrage schliefien.

§ 31 [Verbot unlauteren Wettbewerbs; = § 21 a.F.] Werbende, Wer-
bungtreibende und Werbungverbreitende diirfen bei Werbetatigkeiten kei-
ne Form unlauteren Wettbewerbs betreiben.

§ 32 [Lizenzerfordernis fiir Werbungtreibende und Werbungverbrei-
tende; = § 23 a.F.] Werbende, die den Entwurf, die Herstellung und die
Veroffentlichung einer Werbung in Auftrag geben, miissen solche Wer-
bungtreibende oder Werbungverbreitende beauftragen, die die gesetzliche
Gewerbequalifikation besitzen.

§ 33 [Zustimmungserfordernis bei Verwendung von Namen oder Ab-
bildungen anderer; vgl. § 25 a.F.] Verwenden Werbende oder Werbungtrei-
bende in der Werbung Namen oder Abbildungen anderer, so miissen sie
vorher deren schriftliche Einwilligung einholen; bei Verwendung von Na-
men oder Abbildungen eines Geschiftsunfihigen oder eines beschrankt
Geschiftsfahigen ist vorher die schriftliche Einwilligung seines Vormun-
des einzuholen.

§ 34 [Interne Organisation von Werbungtreibenden und Werbungver-
breitenden; zu Abs. 1vgl.§28 a.F., zu Abs. 2 vgl. § 27 a.F.] Werbungtreiben-
de und Werbungverbreitende miissen gemaf; den entsprechenden staatli-
chen Bestimmungen ein System der Auftragsregistrierung, der Uberprii-
fung und der Aktenverwaltung fiir das Werbegeschift errichten und ver-
vollkommnen.

Werbungtreibende und Werbungverbreitende tiberpriifen geméafi den
Gesetzen und Verwaltungsrechtsnormen die betreffenden Nachweis-
schriftstiicke und bestétigen den Werbeinhalt. Werbung, deren Inhalt un-
stimmig ist oder deren Nachweisschriftstiicke unvollstandig sind, darf von
Werbungtreibenden weder entworfen, hergestellt noch durch andere in
Vertretung zu erbringende Werbedienstleistungen getitigt werden und
darf von Werbungverbreitenden nicht verbreitet werden.

§ 35 [Transparentes Entgelt fiir Werbung; = § 29 Abs. 2 a.F.] Wer-
bungtreibende und Werbungverbreitende miissen ihren Standard der Ge-
bithrenberechnung und ihre Methode der Gebiihrenerhebung bekannt ma-
chen.

§ 36 [Mediendaten; vgl. § 30 a.F.] Materialien wie etwa Verbrei-
tungsquote, Einschaltquoten, Klickrate und Verbreitungsumfang, die Wer-
bungverbreitende an Werbende und Werbungtreibende liefern, miissen
der Wahrheit entsprechen.

§ 37 [Werbeverbote; vgl. § 31 a.F.] Fiir Produkte, deren Herstellung
und Verkauf bzw. fiir Dienstleistungen, deren Anbieten durch Gesetz oder
Verwaltungsrechtsnorm verboten ist, sowie fiir Waren oder Dienstleistun-
gen, deren Umwerbung verboten ist, darf keine Einheit oder Einzelperson
Werbung entwerfen, herstellen, in Vertretung [Dienstleistungen erbringen
oder] verbreiten.
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§ 38 [Werbebotschafter; neu eingefiigt] Empfehlungen [oder] Verbiir-
gungen, die Werbebotschafter in Werbung abgeben, miissen auf Tatsachen
basieren, den Bestimmungen dieses Gesetzes und einschldgiger Gesetze
und Verwaltungsrechtsnormen entsprechen und [Werbebotschafter] diir-
fen nicht Empfehlungen [oder] Verbiirgungen im Hinblick auf Waren ab-
geben, die sie noch nicht benutzt haben, oder im Hinblick auf Dienstleis-
tungen, die sie noch nicht entgegengenommen haben.

Ein Minderjahriger, der noch nicht das zehnte Lebensjahr vollendet hat,
darf nicht als Werbebotschafter verwendet werden.

Nattirliche Personen, juristische Personen und andere Organisationen,
die wegen der Abgabe von Empfehlungen [oder] Verbiirgungen in Falsch-
werbung eine Verwaltungssanktion erhalten haben, diirfen nicht vor Ab-
lauf von drei Jahren als Werbebotschafter verwendet werden.

§ 39 [Einschrinkung von Werbung in Lehranstalten; neu eingefiigt]
Bis auf gemeinniitzige Werbung diirfen in Grund-, Mittelschulen und
Kindergéarten keine Werbeaktivitdten entfaltet werden [und] diirfen nicht
Lehrmaterialien, ergénzende Lehrmaterialien, Ubungshefte, Schreibwaren,
Lehrmittel, Schuluniformen [oder] Schulbusse genutzt werden, um Wer-
bung zu verbreiten oder verdeckt zu verbreiten.

§ 40 [Einschrinkung von Werbung an Minderjdhrige; neu eingefiigt]
In Massenmedien, die sich an Minderjdhrige richten, darf keine Werbung
fiir drztliche Behandlung, Arzneimittel, gesundheitsschiitzende Lebens-
mittel, medizinische Gerdte, Alkoholika [oder] Schonheit-[schirugie] und
keine Werbung fiir Online-Spiele verbreitet werden, soweit diese [Spiele]
fiir die korperliche und seelische Gesundheit Minderjahriger unvorteilhaft
sind.

Werbung fiir Waren oder Dienstleistungen, die sich an Minderjahrige
unter 14 Jahren richtet, diirfen die nachfolgenden Inhalte nicht aufweisen:

(1) Aufforderungen, von den Eltern zu verlangen, die beworbene Ware
oder Dienstleistung zu kaufen;

(2) unsichere Handlungen, die ein Nachahmen hervorrufen kénnten.

§ 41 [Aufsicht iiber AuSenwerbung; vgl. § 33 a.F.] Die lokalen Volksre-
gierungen von der Kreisebene an aufwirts miissen organisieren, dass be-
treffende Abteilungen die Beaufsichtigung der Verbreitung von Auflenwer-
bung durch Nutzung von freien Plitzen, Freiriumen und AufSeneinrich-
tungen verstdrken [und] Plane und Sicherheitsanforderungen fiir das Auf-
stellen von Aufienwerbung festlegen.

Verwaltungsmethoden fiir Auflenwerbung werden durch territoriale
Rechtsnormen und Regeln der territorialen Regierungen'® bestimmt.

§ 42 [Verbotene Aulenwerbung, vgl. § 32 a.F.] Liegt einer der nachste-
henden Umstéinde vor, darf AuSenwerbung nicht aufgestellt werden:

(1) Benutzung von Verkehrssicherungseinrichtungen und Verkehrszei-
chen;

(2) Beeintrachtigung der Gebrauchsfahigkeit von 6ffentlichen Einrich-
tungen der Stadtverwaltung, von Verkehrssicherheitseinrichtungen, Ver-
kehrszeichen, Brandschutzeinrichtungen und von Sicherheitszeichen zum
Brandschutz;

(3) Behinderung der Produktion oder der Lebensverhéltnisse der Bevol-
kerung, oder Beschddigung des Stadtbildes;

15 7u den ,territorialen Rechtsnormen” der lokalen Volkskongresse und den , Regeln der territorialen Regierungen” siehe §§ 72 und 82 ,Ge-
setzgebungsgesetz der Volksrepublik China” [Ff4g A E& 34 F1 [ 37,1 #:] vom 15.3.2000 in der Fassung vom 15.3.2015, chinesisch-deutsch in:

ZChinR 2015, S. 259 ff.
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(4) in Baukontrollzonen wie etwa von staatlichen Behorden, von Ein-
heiten zum Schutz von Kulturdenkmilern und in Gebieten landschaftli-
cher Sehenswiirdigkeiten, oder in Gebieten, in denen die lokalen Volksre-
gierungen von der Kreisebene an aufwarts ein Verbot fiir das Aufstellen
von Aulenwerbung aufgestellt hat.!®

§ 43 [Unaufgeforderte Zusendung von Werbung; neu eingefiigt] So-
weit die Partei nicht zugestimmt oder dies verlangt hat, darf keine Einheit
oder Einzelperson an deren Wohnung [oder] Transportmittel Werbung zu-
senden; sie darf ihnen Werbung auch nicht in Form elektronischer Infor-
mationen zusenden.

Wird Werbung in Form elektronischer Informationen zugesendet, muss
eindeutig auf die wahrhafte Identitdt und Kontaktinformationen des Ver-
senders hingewiesen werden, und es muss dem Empfanger eine Methode
angeboten werden, einen weiteren Empfang [der Werbung] zu verweigern.

§ 44 [Werbung im Internet; neu eingefiigt] Beziiglich der Nutzung des
Internets fiir Werbeaktivitidten werden alle Bestimmungen dieses Gesetzes
angewendet.

Die Verwendung des Internets zur Verbreitung und Versendung von
Werbung darf die normale Nutzung des Internets durch Nutzer nicht be-
einflussen. Werbung auf Internetseiten, die in Formen wie etwa Pop-ups
verbreitet wird, muss deutlich auf SchlieSen-Symbole hinweisen, die das
SchliefSen mit einem Klick sicherstellen.

§ 45 [Uberwachungspflicht von Aufsichtspflichtigen fiir 6ffentliche
Plitze, Telekommunikationsanbietern und Internet-Content-Providern;
neu eingefiigt] Verwalter 6ffentlicher Pliatze oder Telekommunikationsbe-
treiber [und] Anbieter von Internet-Informationsdiensten!” miissen unter-
binden, dass rechtswidrige Werbung unter Nutzung ihrer Pldtze bzw. der
Datentibertragung [oder] Verbreitungsplattformen versendet oder verbrei-
tet wird, wenn sie hiervon Kenntnis haben oder haben miissen.

4. Kapitel: Aufsicht

§ 46 [Zu kontrollierende Werbung; vgl. § 34 a.F.] Die Verbreitung
von Werbung fiir drztliche Behandlung, Arzneimittel, medizinische Ge-
rate, landwirtschaftliche Schadlingsbekdmpfungsmittel, Tierarzneimittel
und gesundheitsschiitzende Lebensmittel sowie solche Werbung, bei der
Gesetze und Verwaltungsrechtsnormen bestimmen, dass eine Kontrolle
durchzufiihren ist, miissen vor ihrer Verbreitung von den betreffenden Ab-
teilungen (im Folgenden als Werbekontrollbehdrden abgekiirzt) inhaltlich
kontrolliert werden; nicht kontrollierte Werbung darf nicht verbreitet wer-
den.

§ 47 [Verfahren der Kontrolle; vgl. § 35 a.F.; Abs. 2 Satz 2 neu einge-
fiigt] Werbende, die die Werbekontrolle beantragen, miissen geméf; den
Gesetzen und Verwaltungsrechtsnormen bei den Werbekontrollbehérden
die betreffenden Nachweisschriftstiicke einreichen.

Die Werbekontrollbehérden miissen geméfs den Gesetzen und Verwal-
tungsrechtsnormen einen Kontrollbescheid erlassen; und sie miissen das
Kontroll- und Genehmigungsdokument in Kopie der Abteilung fiir die Ver-
waltung von Industrie und Handel auf derselben Ebene zusenden. Die
Werbekontrollbehérden miissen die genehmigte Werbung rechtzeitig in
der Offentlichkeit bekannt machen.

§ 48 [Verbot der Filschung, Anderung und Ubertragung von Kontroll-
und Genehmigungsdokumenten; vgl. § 36 a.F.] Kontroll- und Genehmi-
gungsdokumente diirfen von keiner Einheit oder Einzelperson gefdlscht,
abgedndert oder tibertragen werden.

16 Diese zweite Alternative war in einer etwas anderen Formulierung bislang § 32 Nr. 5 a.F.

17" Gemeint sind Internet-Content-Provider.
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§ 49 [Amtsbefugnisse; neu eingefiigt] Die Verwaltungsabteilungen fiir
Industrie und Handel kénnen bei der Erfiillung der Amtspflichten der Wer-
beaufsicht folgende Amtsbefugnisse austiiben:

(1) Durchsuchung von Orten, bei denen der Verdacht besteht, dass
rechtswidrige Werbeaktivitidten getétigt werden;

(2) Befragung von unter Verdacht der Rechtswidrigkeit stehenden Par-
teien oder gesetzlichen Reprasentanten, Hauptverantwortlichen und ande-
rem betreffenden Personal; Durchfiihrung von Ermittlung gegen Einheiten
oder Einzelpersonen;

(3) Forderung der fristgeméfien Einreichung von betreffenden Nach-
weisschriftstiicken von unter Verdacht der Rechtswidrigkeit stehenden Par-
teien;

(4) Einsichtnahme und Kopieren von Vertrdgen, Schecks und Wechseln,
Werbeprodukten und anderen im Zusammenhang mit Werbung stehende
Materialien, die unter Verdacht rechtswidriger Werbung stehen.

(5) Versiegelung [und] Pfandung von direkt mit der rechtswidrigen
Werbung im Zusammenhang stehenden Vermd&genswerten wie etwa Sa-
chen, Produkte, Betriebsmittel und Anlagen;

(6) Anordnung der vorldufigen Beendigung des Verbreitens von Wer-
bung, die im Verdacht der Rechtswidrigkeit steht, wenn dies schwerwie-
gende Folgen verursachen koénnte;

(7) weitere in Gesetzen [und] Verwaltungsrechtsnormen bestimmte
Amtsbefugnisse.

Verwaltungsabteilungen fiir Industrie und Handel miissen ein Wer-
beiiberwachungssystem einrichten und vervollstindigen, die Uberwa-
chungsmafinahmen verbessern, rechtzeitig rechtswidrige Werbehandlun-
gen aufdecken, rechtlich untersuchen und nach dem Recht behandeln.

§ 50 [Verhaltenskodex fiir Werbung; neu eingefiigt] Die Verwaltungs-
abteilung fiir Industrie und Handel des Staatsrats legt gemeinsam mit den
relevanten Abteilungen des Staatsrats einen Verhaltenskodex zur Verbrei-
tung von Werbung in Massenmedien fest.

§ 51 [Kooperationspflicht der Beteiligten; neu eingefiigt] Parteien
miissen die Verwaltungsabteilungen fiir Industrie und Handel bei der Aus-
tibung ihrer Amtspflichten gemafs den Bestimmungen dieses Gesetzes un-
terstiitzen und kooperieren, und sie diirfen nicht [die Unterstiitzung und
Kooperation] verweigern oder [die Ausiibung der Amtspflichten] behin-
dern.

§ 52 [Geheimhaltungspflicht der Mitarbeiter der Aufsichtsbehorden;
neu eingefiigt] Die Verwaltungsabteilungen fiir Industrie und Handel und
die relevanten Abteilungen sowie deren Mitarbeiter tragen eine Geheim-
haltungspflicht im Hinblick auf die Geschiftsgeheimnisse, von denen sie
im Rahmen der Aktivitdten der Beaufsichtigung der Werbung Kenntnis er-
langt haben.

§ 53 [Beschwerden bei Gesetzesverstofien und Untitigkeit der Auf-
sichtsbehorden; Whistleblowing; neu eingefiigt] Jede Einheit oder Ein-
zelperson hat das Recht, sich bei den Verwaltungsabteilungen fiir Industrie
und Handel und den relevanten Abteilungen zu beschweren sowie Versto-
3e gegen dieses Gesetz zu melden. Die Verwaltungsabteilungen fiir Indus-
trie und Handel und die relevanten Abteilungen miissen der Offentlich-
keit die Telefonnummer, die Post- oder Emailadresse zum Empfang von
Beschwerden und Meldungen bekanntgeben; die Abteilung, die eine Be-
schwerde oder eine Meldung empfiangt, muss die Beschwerde oder Mel-
dung innerhalb von sieben Werktagen nach deren Empfang bearbeiten und
muss die Person, die die Beschwerde oder Meldung erbracht hat, [tiber das
Ergebnis der Bearbeitung] informieren.
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Falls die Verwaltungsabteilungen fiir Industrie und Handel und die re-
levanten Abteilungen ihre Amtspflichten nach dem Recht nicht erfiillen,
hat jede Einheit oder Einzelperson das Recht, [dies] der ihr ndchsthéheren
Behorde oder einer Aufsichtsbehorde zu melden. Die Behorde, der die Mel-
dung zugeht, muss diese nach dem Recht bearbeiten und muss die Person,
die die Meldung erbracht hat, [iiber das Ergebnis] rechtzeitig informieren.

Die relevanten Abteilungen miissen iiber die Person, die eine Beschwer-
de oder eine Meldung erbracht hat, Stillschweigen bewahren.

§ 54 [Aufsicht durch Verbraucherverbinde; neu eingefiigt] Verbrau-
cherverbande und andere Verbraucherorganisationen'® fithren nach dem
Recht eine gesellschaftliche Aufsicht tiber Verstofle gegen dieses Gesetz
durch, [wenn] die Verbreitung falscher Werbung die Rechte und Interes-
sen von Verbrauchern verletzt und andere Handlungen vorliegen, durch
die offentliche Interessen geschadigt werden.

5. Kapitel: Rechtliche Verantwortung

§ 55 [Verwaltungssanktionen bei falscher Werbung, vgl. § 37 a.F,;
Abs. 2 und 3 neu eingefiigt] Werden Bestimmungen dieses Gesetzes ver-
letzt, indem falsche Werbung verbreitet wird, ordnen die Abteilungen fiir
die Verwaltung von Industrie und Handel an, dass die Verbreitung der
Werbung eingestellt [und] dass der Werbende in einem angemessenen Rah-
men die Auswirkungen [der Werbung] beseitigt, [und] sie verhdngt eine
Geldstrafe in Hohe des drei- bis fiinffachen der Werbegebiihren; konnen
die Werbegebiihren nicht berechnet werden oder sind sie offensichtlich in-
adédquat niedrig, wird eine Geldstrafe in Hohe von RMB 200.000 bis 1 Mio.
Yuan verhingt; liegen innerhalb von zwei Jahren mindestens drei Verlet-
zungshandlungen vor oder liegen andere schwerwiegende Umstiande vor,
wird eine Geldstrafe in Hohe des fiinf- bis zehnfachen der Werbegebiihren
verhdngt; konnen die Werbegebiihren nicht berechnet werden oder sind sie
offensichtlich inadédquat niedrig, wird eine Geldstrafe in H6he von RMB 1
Mio. bis 2 Mio. Yuan verhédngt, es kann der Gewerbeschein entzogen wer-
den und von den Werbekontrollbehérden wird das Kontroll- und Geneh-
migungsdokument widerrufen [sowie] innerhalb eines Jahres kein Antrag
auf Kontrolle seiner Werbung angenommen.

Liegen bei medizinischen Institutionen rechtswidrige Handlungen nach
dem vorherigen Absatz vor [und] sind die Umstdnde schwerwiegend, kon-
nen neben der Verhdngung von Sanktionen durch die Abteilungen fiir die
Verwaltung von Industrie und Handel nach diesem Gesetz die Verwal-
tungsabteilungen fiir Gesundheit die Diagnose- und Behandlungslizenz
entziehen oder der medizinischen Institution die Zulassungsurkunde fiir
die Berufsausiibung entziehen.

18 Siehe die §§ 36 ff. Verbraucherschutzgesetz der Volksrepublik China [Hr#& A B HEF0[E 4 % 35 4035 7 73] vom 31.10.1993 in der Fassung
vom 25.10.2013; chinesisch-deutsch in: ZChinR 2014, S. 69 ff.
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Hatten die Werbungtreibenden [oder] Werbungverbreitenden Kenntnis
davon, dass die Werbung falsch ist, oder mussten sie hiervon Kenntnis ha-
ben, und entwerfen sie dennoch [diese Werbung], stellen [diese] her, er-
bringen sie in Vertretung [Werbedienstleistungen] oder verbreiten sie [die-
se Werbung], ziehen die Abteilungen fiir die Verwaltung von Industrie und
Handel die Werbegebiihren ein und verhéngen eine Geldstrafe in Hohe des
drei- bis fiinffachen der Werbegebiihren; kénnen die Werbegebiihren nicht
berechnet werden oder sind sie offensichtlich inaddquat niedrig, wird eine
Geldstrafe in Hohe von RMB 200.000 bis 1 Mio. Yuan verhdngt; liegen in-
nerhalb von zwei Jahren mindestens drei Verletzungshandlungen vor oder
liegen andere schwerwiegende Umstdnde vor, wird eine Geldstrafe in Ho-
he des fiinf- bis zehnfachen der Werbegebiihren verhingt; kénnen die Wer-
begebiihren nicht berechnet werden oder sind sie offensichtlich inaddquat
niedrig, wird eine Geldstrafe in Hohe von RMB 1 Mio. bis 2 Mio. Yuan ver-
hédngt, und es kann von den betreffenden Abteilungen vorldufig das Ge-
schéft mit der Verbreitung von Werbung eingestellt [sowie] der Gewerbe-
schein [oder] der Ausweis iiber die Registrierung fiir die Verbreitung von
Werbung eingezogen werden.

Bilden die Handlungen der Werbenden, Werbungtreibenden [oder]
Werbungverbreitenden nach den Abs. 1 [oder] 3 dieses Paragraphen eine
Straftat, wird nach dem Recht die strafrechtliche Verantwortung verfolgt.

§ 56 [Schadenersatzhaftung fiir Falschwerbung; vgl. § 38 a.F.'] Wer-
den Bestimmungen dieses Gesetzes verletzt, indem Falschwerbung verbrei-
tet wird, indem Verbraucher betrogen oder fehlgeleitet werden und werden
dadurch die legalen Rechte und Interessen des Verbrauchers, der diese Wa-
ren kauft oder diese Dienstleistungen in Anspruch nimmt, verletzt, so iiber-
nimmt der Werbende nach dem Recht die zivilrechtliche Haftung. Kénnen
Werbungtreibende und Werbungverbreitende nicht die wirkliche Bezeich-
nung, die Adresse und giiltige Kontaktdaten des Werbenden angeben, kon-
nen Verbraucher von Werbungtreibenden und Werbungverbreitenden vor-
ab Schadenersatz verlangen.

Verursacht falsche Werbung fiir Waren oder Dienstleistungen, die das
Leben oder die Gesundheit von Verbrauchern betreffen, einen Schaden bei
Verbrauchern, miissen Werbungtreibenden, Werbungverbreitenden und
Werbebotschafter gemeinsam mit den Werbenden die gesamtschuldneri-
sche Haftung tibernehmen.

Verursacht falsche Werbung fiir andere Waren oder Dienstleistungen
als im vorherigen Absatz einen Schaden bei Verbrauchern, miissen Wer-
bungtreibende, Werbungverbreitende und Werbebotschafter gemeinsam
mit den Werbenden die gesamtschuldnerische Haftung tibernehmen, wenn
sie trotz ihrer Kenntnis oder ihres Kennenmiissens falsche Werbung ent-
werfen, herstellen, verbreiten, in Vertretung [Dienstleistungen erbringen]
oder Empfehlungen [oder] Verbiirgungen abgeben.

19 Siehe auch die Haftungsnormen in § 45 Verbraucherschutzgesetz der Volksrepublik China (Fn. 16).
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§ 57 [Verwaltungssanktionen bei Verstofien gegen die §§ 9, 10, 15, 20,
22, 37 und 40 Abs. 1] Liegt eine der folgenden Handlungen vor, ordnen
die Abteilungen fiir die Verwaltung von Industrie und Handel an, dass die
Verbreitung der Werbung eingestellt wird, [und] sie verhdngen gegen den
Werbenden eine Geldstrafe in Hohe von RMB 200.000 bis 1 Mio. Yuan; sind
die Umstdnde schwerwiegend, kann auch der Gewerbeschein eingezogen
werden, von den Werbekontrollbehdrden wird das Kontroll- und Geneh-
migungsdokument widerrufen [und] innerhalb eines Jahres wird kein An-
trag auf Kontrolle seiner Werbung angenommen; bei Werbungtreibenden
[und] Werbungverbreitenden ziehen die Abteilungen fiir die Verwaltung
von Industrie und Handel die Werbegebiihren ein [und] verhdngen eine
Geldstrafe in Hohe von RMB 200.000 bis 1 Mio. Yuan; sind die Umstiande
schwerwiegend, kann auch der Gewerbeschein [oder] der Ausweis tiber die
Registrierung fiir die Verbreitung von Werbung eingezogen werden:

(1) Wenn Werbung verbreitet wird, in der verbotene Umstdnde nach den
§§ 9, 10 dieses Gesetzes vorliegen;

(2) wenn unter Verstofs gegen § 15 dieses Gesetzes Werbung fiir ver-
schreibungspflichtige Arzneimittel, Werbung fiir Chemikalien, die Vorldu-
fersubstanzen zur Herstellung von Arzneimitteln sind, Werbung fiir me-
dizinische Gerdte und Behandlungsmethoden fiir den Drogenentzug ver-
breitet werden;

(3) wenn unter Verstof gegen § 20 dieses Gesetzes Werbung fiir Produk-
te, Getrdnke oder andere Lebensmittel fiir Kleinkinder mit der Behauptung
verbreitet wird, dass diese vollstindig oder teilweise die Muttermilch erset-
zen;

(4) wenn unter Verstof3 gegen § 22 dieses Gesetzes Tabakwerbung ver-
breitet wird;

(5) wenn unter Verstofs gegen § 37 dieses Gesetzes Werbung genutzt
wird, um Produkte oder Dienstleistungen zu vermarkten, deren Herstel-
lung und Verkauf bzw. deren Anbieten verboten ist, oder [wenn Werbung
genutzt wird], um Waren oder Dienstleistungen zu vermarkten, deren Um-
werbung verboten ist;

(6) wenn unter Verstof3 gegen § 40 Abs. 1 dieses Gesetzes in Massenme-
dien, die sich an Minderjahrige richten, Werbung fiir drztliche Behandlung,
Arzneimittel, gesundheitsschiitzende Lebensmittel, medizinische Gerdte,
Alkoholika [oder] Schonheit-[schirugie] und Werbung fiir Online-Spiele
verbreitet wird, soweit [diese Spiele] fiir die kérperliche und seelische Ge-
sundheit Minderjdhriger unvorteilhaft sind.

§ 58 [Verwaltungssanktionen bei Verstéfien gegen die §§ 16 bis 18,
21, 23 bis 27, 38 bis 40 und 46] Liegt eine der folgenden Handlungen vor,
ordnen die Abteilungen fiir die Verwaltung von Industrie und Handel an,
dass die Verbreitung der Werbung eingestellt wird [und] dass der Werben-
de in einem angemessenen Rahmen die Auswirkungen [der Werbung] be-
seitigt, [und] sie verhdngt eine Geldstrafe in Hohe des ein- bis dreifachen
der Werbegebiihren; kénnen die Werbegebiihren nicht berechnet werden
oder sind sie offensichtlich inaddquat niedrig, wird eine Geldstrafe in Ho-
he von RMB 100.000 bis 200.000 Yuan verhédngt; sind die Umstdnde schwer-
wiegend, wird eine Geldstrafe in Hohe des drei- bis fiinffachen der Wer-
begebiihren verhdngt; konnen die Werbegebiihren nicht berechnet werden
oder sind sie offensichtlich inaddquat niedrig, wird eine Geldstrafe in Hohe
von RMB 200.000 bis 1 Mio. Yuan verhédngt, [und] es kann Gewerbeschein
eingezogen werden; von den Werbekontrollbehérden wird auflerdem das
Kontroll- und Genehmigungsdokument widerrufen [und] innerhalb eines
Jahres wird kein Antrag auf Kontrolle seiner Werbung angenommen:

(1) Wenn unter Verstof3 gegen § 16 dieses Gesetzes Werbung fiir drztli-
che Behandlung, Arzneimittel [oder] medizinische Geréte verbreitet wird;
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(2) wenn unter Verstofd gegen § 17 dieses Gesetzes in Werbung die Funk-
tionen der Behandlung von Krankheiten betroffen sind, [oder] medizini-
sche Ausdriicke oder Ausdriicke verwendet werden, die leicht zu einer Ver-
wechslung der zu vermarktenden Ware mit Arzneimitteln oder medizini-
schen Geriten fiihren;

(3) wenn unter Verstof3 gegen § 18 Werbung fiir gesundheitsschiitzende
Lebensmittel verbreitet wird;

(4) wenn unter Verstof3 gegen § 21 Werbung fiir landwirtschaftliche
Schadlingsbekdmpfungsmittel, Tierarzneimittel, Futter und Ergdnzungs-
futtermittel verbreitet wird;

(5) wenn unter Verstofs gegen § 23 Werbung fiir Alkoholika verbreitet
wird;

(6) wenn unter Verstof3 gegen § 24 Werbung fiir Erziehungs- oder Lehr-
veranstaltungen verbreitet wird;

(7) wenn unter Verstof$ gegen § 25 Werbung fiir Investitionsangebote
oder andere Produkte oder Dienstleistungen mit Erwartung einer Investi-
tionsrendite verbreitet wird;

(8) wenn unter Verstof3 gegen § 26 Werbung fiir Inmobilien verbreitet
wird;

(9) wenn unter Verstof§ gegen § 27 Werbung fiir Saatgut landwirtschaft-
licher Kulturpflanzen, Saatgut fiir Biume, Saatgut fiir Gréser, fiir Vieh- und
Gefliigelzucht, fiir Wasserkeimlinge und -saatgut sowie fiir Pflanzung und
Aufzucht verbreitet wird;

(10) wenn unter Verstof3 gegen § 38 Abs. 2 Minderjahrige unter zehn
Jahren als Werbebotschafter verwendet werden;

(11) wenn unter Verstof gegen § 38 Abs. 3 natiirliche Personen, juristi-
sche Personen oder andere Organisationen als Werbebotschafter verwendet
werden;

(12) wenn unter Verstof$ gegen § 39 Werbung in Grund-, Mittelschulen
und Kindergérten oder unter Nutzung von Sachen [und] Produkten ver-
breitet wird, die im Zusammenhang mit Grund-, Mittelschulen und Kin-
dergérten stehen;

(13) wenn unter Verstof3 gegen § 40 Abs. 2 Werbung fiir Waren oder
Dienstleistungen verbreitet wird, die sich an Minderjahrige unter 14 Jahren
richtet;

(14) wenn unter Verstof3 gegen § 46 Werbung verbreitet wird, die nicht
kontrolliert worden ist.

Liegen bei medizinischen Institutionen rechtswidrige Handlungen nach
dem vorherigen Absatz vor [und] sind die Umstidnde schwerwiegend, kon-
nen neben der Verhdngung von Sanktionen durch die Abteilungen fiir die
Verwaltung von Industrie und Handel nach diesem Gesetz die Verwal-
tungsabteilungen fiir Gesundheit die Diagnose- und Behandlungslizenz
entziehen oder der medizinischen Institution die Zulassungsurkunde fiir
die Berufsausiibung entziehen.
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Wenn Werbungtreibende [oder] Werbungverbreitenden trotz ihrer
Kenntnis oder ihres Kennenmiissens rechtswidriger Handlungen nach
Abs. 1 dieses Paragraphen [Werbung] entwerfen, herstellen, verbreiten
oder in Vertretung [Dienstleistungen erbringen], ziehen die Abteilungen
fiir die Verwaltung von Industrie und Handel die Werbegebiihren ein und
verhdngen eine Geldstrafe in Hohe des ein- bis dreifachen der Werbegebiih-
ren; kdnnen die Werbegebiihren nicht berechnet werden oder sind sie offen-
sichtlich inaddquat niedrig, wird eine Geldstrafe in Héhe von RMB 100.000
bis 200.000 Yuan verhéngt; sind die Umstidnde schwerwiegend, wird eine
Geldstrafe in Hohe des drei- bis fiinffachen der Werbegebiihren verhédngt;
konnen die Werbegebiihren nicht berechnet werden oder sind sie offen-
sichtlich inaddquat niedrig, wird eine Geldstrafe in Héhe von RMB 200.000
bis 1 Mio. Yuan verhdngt, und es kann von den betreffenden Abteilungen
vorldufig das Geschift mit der Verbreitung von Werbung eingestellt [so-
wie] der Gewerbeschein [oder] der Ausweis tiber die Registrierung fiir die
Verbreitung von Werbung eingezogen werden.

§ 59 [Verwaltungssanktionen bei Verstoflen gegen die §§ 8, 11 bis 14
und 19] Liegt einer der folgenden Umstédnde vor, ordnen die Abteilungen
fiir die Verwaltung von Industrie und Handel an, dass die Verbreitung
der Werbung eingestellt wird [und] verhdngen gegen den Werbenden ei-
ne Geldstrafe in Héhe von bis zu RMB 100.000 Yuan:

(1) wenn der Inhalt der Werbung gegen § 8 dieses Gesetzes verstofit;

(2) wenn Inhalt der Referenzen in Werbung gegen § 11 dieses Gesetzes
verstofst;

(8) wenn Patente betreffende Werbung gegen § 12 dieses Gesetzes ver-
stofdt;

(4) wenn unter Verstofs gegen § 13 dieses Gesetzes Werbung Waren oder
Dienstleistungen anderer Hersteller und Anbieter herabwertet.

Wenn Werbungtreibende [oder] Werbungverbreitenden trotz ihrer
Kenntnis oder ihres Kennenmiissens rechtswidriger Handlungen nach
dem vorherigen Absatz [Werbung] entwerfen, herstellen, verbreiten oder
in Vertretung [Dienstleistungen erbringen], verhdngen die Abteilungen fiir
die Verwaltung von Industrie und Handel eine Geldstrafe in Hohe von bis
zu RMB 100.000 Yuan.

Wenn Werbung gegen § 14 dieses Gesetzes verstofit, indem sie keine
Unterscheidungsfahigkeit aufweist, oder gegen § 19 dieses Gesetzes ver-
stofst, indem verdeckt Werbung fiir &drztliche Behandlung, Arzneimittel,
medizinische Geréte [oder] gesundheitsschiitzende Lebensmittel verbreitet
wird, ordnen die Abteilungen fiir die Verwaltung von Industrie und Han-
del die Korrektur an [und] verhdngen gegen den Werbungverbreitenden
eine Geldstrafe in Hohe von bis zu RMB 100.000 Yuan.

§ 60 [Verwaltungssanktionen bei Verstéfien gegen § 29; neu eingefiigt]
Wenn Rundfunksender, Fernsehsender und Presseverlagseinheiten unter
Verstof3 gegen § 29 dieses Gesetzes, ohne die Registrierung fiir die Verbrei-
tung von Werbung erledigt zu haben, eigenméchtig Geschifte mit der Ver-
breitung von Werbung tétigen, ordnen die Abteilungen fiir die Verwaltung
von Industrie und Handel die Korrektur an [und] ziehen die rechtswid-
rigen Einnahmen ein; betragen die rechtwidrigen Einnahmen mindestens
RMB 100.000 Yuan, wird auSerdem eine Geldstrafe in Hohe des ein- bis
dreifachen der rechtswidrigen Einnahmen verhingt; betragen die rechts-
widrigen Einnahmen weniger als RMB 10.000 Yuan, wird aufierdem eine
Geldstrafe in Hohe von RMB 5.000 bis 30.000 Yuan verhédngt.
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§ 61 [Verwaltungssanktionen bei Verstofien gegen die §§ 34 und 35;
neu eingefiigt] Wenn Werbungtreibende und Werbungverbreitende unter
Verstof3 gegen § 34 dieses Gesetzes nicht gemdfs den entsprechenden staat-
lichen Bestimmungen ein System fiir das Werbegeschift errichten und ver-
vollkommnen, oder wenn sie keine Bestatigung des Werbeinhalts durch-
fiihren, ordnen die Abteilungen fiir die Verwaltung von Industrie und Han-
del die Korrektur an [und] kénnen eine Geldstrafe in Hohe von bis zu RMB
50.000 Yuan verhdngen.

Wenn Werbungtreibende und Werbungverbreitende unter Verstof3 ge-
gen § 35 dieses Gesetzes nicht ihren Standard der Gebiihrenberechnung
und ihre Methode der Gebiihrenerhebung bekannt machen, ordnen die fiir
Preise zustdndigen Abteilungen die Korrektur an [und] kénnen eine Geld-
strafe in Hohe von bis zu RMB 50.000 Yuan verhdngen.

§ 62 [Verwaltungssanktionen gegen Werbebotschafter; neu eingefiigt]
Wenn bei Werbebotschaftern einer der folgenden Umstdnde vorliegt, zie-
hen die Abteilungen fiir die Verwaltung von Industrie und Handel die
rechtswidrigen Einnahmen ein, und verhdngen aufierdem eine Geldstrafe
in Hohe des ein- bis zweifachen der rechtswidrigen Einnahmen:

(1) wenn sie unter Verstof3 gegen § 16 Abs. 1 Nr. 4 dieses Gesetzes in
Werbung fiir drztliche Behandlung, Arzneimittel [oder] medizinische Ge-
rite Empfehlungen [oder] Verbiirgungen abgeben;

(2) wenn sie unter Verstoff gegen § 18 Abs. 1 Nr. 5 in Werbung fiir
gesundheitsschiitzende Lebensmittel Empfehlungen [oder] Verbiirgungen
abgeben;

(3) wenn sie unter Verstofs gegen § 38 Abs. 1 dieses Gesetzes Empfeh-
lungen [oder] Verbiirgungen im Hinblick auf Waren abgeben, die sie noch
nicht benutzt haben, oder im Hinblick auf Dienstleistungen, die sie noch
nicht entgegengenommen haben;

(4) wenn sie Empfehlungen [oder] Verbiirgungen in Werbung fiir Wa-
ren oder Dienstleistungen abgeben, obwohl sie Kenntnis davon haben oder
haben miissen, dass die Werbung falsch ist.

§ 63 [Verwaltungssanktionen bei Verstofien gegen die §§ 43 und 44;
neu eingefiigt] Wird unter Verstoff gegen § 43 dieses Gesetzes Werbung
versendet, ordnen die relevanten Abteilungen an, die rechtswidrige Hand-
lung einzustellen, [und] gegen den Werbenden wird eine Geldstrafe in Ho-
he von RMB 5.000 Yuan bis 30.000 Yuan verhangt.

Wird unter Verstof$ gegen § 44 Abs. 2 dieses Gesetzes das Internet
genutzt, um Werbung zu verbreiten, ohne dass deutlich auf Schliefsen-
Symbole hingewiesen wird, die das Schlieffen mit einem Klick sicherstel-
len, wird von den Verwaltungsabteilungen fiir Industrie und Handel die
Korrektur angeordnet, [und] gegen den Werbenden wird eine Geldstrafe
in H6he von RMB 5.000 bis 30.000 Yuan verhédngt.

§ 64 [Verwaltungssanktionen bei Verstofien gegen § 45; neu einge-
fiigt] Wenn Verwalter von 6ffentlichen Pldtzen, Telekommunikationsbetrei-
ber und Anbieter von Internet-Informationsdiensten unter Verstof3 gegen
§45 dieses Gesetzes trotz Kenntnis oder Kennenmdiissens der Rechtswidrig-
keit der Werbeaktivitdten diese nicht unterbinden, ziehen die Abteilungen
fiir die Verwaltung von Industrie und Handel die rechtswidrigen Einnah-
men ein; betragen die rechtswidrigen Einnahmen mindestens RMB 50.000
Yuan, wird auSerdem eine Geldstrafe in Hohe des ein bis dreifachen der
rechtswidrigen Einnahmen verhdngt; betragen die rechtswidrigen Einnah-
men weniger als RMB 50.000 Yuan, wird auSerdem eine Geldstrafe in Hohe
von RMB 10.000 Yuan bis 50.000 Yuan verhangt; sind die Umstande schwer-
wiegend, so stellen die relevanten Abteilungen die betreffenden Geschifte
nach dem Recht ein.
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§ 65 [Verwaltungssanktionen wegen rechtswidriger Handlungen im
Verfahren der Werbekontrolle; neu eingefiigt] Werden unter Verstof3 ge-
gen dieses Gesetz beim Antrag zur Kontrolle der Werbung wahre Umstan-
de verheimlicht oder falsche Unterlagen vorgelegt, nimmt die Werbekon-
trollbehorde diese nicht an oder genehmigt sie nicht, spricht eine Verwar-
nung aus [und] nimmt innerhalb eines Jahres keinen Antrag zur Kontrolle
der Werbung dieses Antragsstellers an; wurde durch Betrug, Bestechung
oder andere unlautere Mittel eine Genehmigung der Werbekontrolle er-
langt, widerruft die Werbekontrollbehorde diese, verhdngt eine Geldstrafe
in Héhe von RMB 100.000 Yuan bis 200.000 [und] nimmt innerhalb von drei
Jahren keinen Antrag zur Kontrolle der Werbung dieses Antragsstellers an.

§ 66 [Verwaltungssanktionen wegen Verstofien gegen § 48] Wird unter
Verstof: gegen dieses Gesetz das Kontroll- und Genehmigungsdokument
gefélscht, verdndert oder tibertragen, ziehen die Abteilungen fiir die Ver-
waltung von Industrie und Handel die rechtswidrigen Einnahmen ein und
verhdngen auflerdem eine Geldstrafe in Hohe von RMB 10.000 bis 100.000
Yuan.

§ 67 [Eintragung von Rechtsverstéofien in Kreditwiirdigkeitsregister;
neu eingefiigt] Liegt eine rechtswidrige Handlung nach diesem Gesetz vor,
tragen die Verwaltungsabteilungen fiir Industrie und Handel [diese] in das
Kreditwiirdigkeitsregister® ein, und weisen [hierauf] gemif den betreffen-
den Gesetzen und Verwaltungsrechtsnormen &ffentlich hin.

§ 68 [Sanktionen gegen Verantwortliche in Massenmedien und ge-
gen Verantwortliche in Aufsichtsbehérden der Massenmedien; neu ein-
gefiigt] Verbreiten Rundfunksender, Fernsehsender [oder] Einheiten, die
Publikationen [oder] audiovisuelle [Produkte] herausgeben rechtswidrige
Werbung oder verbreiten sie Werbung verdeckt in Form von Nachrichten-
berichterstattung, oder verbreiten sie in Formen wie etwa der Vorstellung
von Gesundheits- [und] Erndhrungswissen verdeckt Werbung fiir drztliche
Behandlung, Arzneimittel, medizinische Geréte [oder] gesundheitsschiit-
zende Lebensmittel, [so dass] die Verwaltungsabteilungen fiir Industrie
und Handel nach diesem Gesetz Sanktionen verhdngen, so muss sie die Ab-
teilungen fiir Nachrichten, Verlage und Rundfunk®' und andere relevante
Abteilungen informieren. Die Abteilungen fiir Presse, Verlage und Rund-
funk und andere relevante Abteilungen miissen nach dem Recht Diszipli-
narmafSnahmen gegen die verantwortlichen Fithrungskrafte und die direkt
Verantwortlichen verhidngen; sind die Umstdnde schwerwiegend, kann das
werbungverbreitende Mediengeschift aufSerdem vorldufig eingestellt wer-
den.

Gegen verantwortliche Fithrungskréfte und direkt Verantwortliche der
Abteilungen fiir Presse, Verlage und Rundfunk sowie anderer relevanter
Abteilungen, die Rundfunksender, Fernsehsender [oder] Einheiten, die Pu-
blikationen [oder] audiovisuelle [Produkte] herausgeben, nicht gemafs dem
vorherigen Absatz behandeln, wird nach dem Recht Disziplinarmafinah-
men verhdngt.

§ 69 [Zivilrechtliche Haftung von Werbenden, Werbungtreibenden
und Werbungverbreitenden; = § 47 a.F.] Werbende, Werbungtreiben-
de und Werbungverbreitende, die durch nachstehende rechtsverletzen-
de Handlungen gegen dieses Gesetzes verstofien, {ibernehmen nach dem
Recht die zivilrechtliche Haftung:

(1) Verletzung der korperlichen und seelischen Gesundheit von Min-
derjahrigen und Behinderten in der Werbung;

(2) Félschung von Patenten anderer;

(8) Herabwertung der Waren [oder] Dienstleistungen anderer Hersteller
und Anbieter;

20 Vgl. § 56 Abs. 2 Verbraucherschutzgesetz der Volksrepublik China (Fn. 16).

21

Gemeint sind die lokalen Abteilungen, deren Funktionen auf zentralstaatlicher Ebene seit Mérz 2013 von der State Administration of Press,

Publication, Radio, Film and Television [ [ 5% #f [ HiiR) 4% HL5 L AL )] ausgeiibt werden.
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(4) Verwendung von Bezeichnungen oder Bildern anderer Personen oh-
ne deren Zustimmung;

(5) andere Verletzungen von legalen zivilen Rechten und Interessen an-
derer Personen.

§ 70 [Befristetes Berufsverbot fiir organschaftliche Vertreter; neu ein-
gefiigt] Wenn gesetzliche Reprédsentanten von Gesellschaften und Unter-
nehmen, deren Gewerbeschein aufgrund der Verbreitung falscher Wer-
bung oder aufgrund anderer illegaler Handlungen geméfS dieses Geset-
zes entzogen worden ist, personlich fiir illegale Handlungen verantwortlich
sind, diirfen sie ab dem Tag, an dem der Gewerbeschein dieser Gesellschaft
[bzw.] dieses Unternehmens entzogen wurde, innerhalb von drei Jahren
nicht als Vorstand, Aufsicht [oder] leitender Manager von Gesellschaften
[oder] Unternehmen fungieren.

§ 71 [Ordnungswidrigkeiten; neu eingefiigt] Wenn unter Verstofs ge-
gen dieses Gesetz die Uberwachung und Durchsuchung durch die Ver-
waltungsabteilungen fiir Industrie und Handel verweigert oder behindert
wird, oder wenn eine andere Handlung vorliegt, die eine Ordnungswidrig-
keit bildet,”? wird nach dem Recht wegen einer Ordnungswidrigkeit eine
Sanktion verhédngt; ist ein Straftatbestand erfiillt, wird nach dem Recht die
strafrechtliche Haftung verfolgt.

§ 72 [Disziplinarmafinahmen gegen Personal in Werbekontrollbehor-
den; vgl. § 45 a.F.] Wird durch Werbekontrollbehtrden ein Kontroll- und
Genehmigungsbeschluss fiir Werbung mit rechtswidrigem Inhalt gefasst,
so werden nach dem Recht gegen das zustdndige Personal, das die Verant-
wortung tragt, und gegen das direkt verantwortliche Personal von der Be-
horde, die es bestellt und seines Amtes enthebt, oder von einer Aufsichtsbe-
horde Disziplinarmafinahmen verhangt; ist ein Straftatbestand erfiillt, wird
nach dem Recht die strafrechtliche Haftung verfolgt.

§ 73 [DisziplinarmafSinahmen gegen Personal der Verwaltungsabtei-
lungen fiir Industrie und Handel, vgl. § 46 a.F.; Abs. 1 neu eingefiigt]
Wenn Verwaltungsabteilungen fiir Industrie und Handel gegen rechtswid-
rige Werbehandlungen, die sie bei Erfiillung ihrer Amtspflicht der Wer-
betiberwachung entdecken, oder gegen rechtswidrige Werbehandlungen,
gegen die Beschwerde erhoben oder die gemeldet wurde, nicht nach dem
Recht untersucht und behandelt, werden gegen das zustiandige Personal,
das die Verantwortung trdgt, und gegen das direkt verantwortliche Perso-
nal nach dem Recht Disziplinarmafinahmen verhangt.

Wenn Funktionire der Verwaltungsabteilungen fiir Industrie und Han-
del und der Abteilungen, die fiir Arbeiten im Zusammenhang mit der Ver-
waltung von Werbung verantwortlich sind, Amtspflichten vernachldssigen,
Amtsbefugnisse missbrauchen oder Begiinstigungen und Betriigereien be-
gehen, werden nach dem Recht Disziplinarmafinahmen verhéngt.

Erfiillen Handlungen nach den vorherigen beiden Abséitzen einen Straf-
tatbestand, wird nach dem Recht die strafrechtliche Haftung verfolgt.

6. Kapitel: Erginzende Bestimmungen

§ 74 [Gemeinniitzige Werbung; neu eingefiigt] Der Staat fordert und
unterstiitzt Propagandakampagnen fiir die Entfaltung der gemeinniitzigen
Werbung, die Ausbreitung der zentralen sozialistischen Wertvorstellungen,
und das Hochhalten von kulturellen Brauchen.

2 Gemeint sind Ordnungswidrigkeiten nach dem ,Gesetzes der Volksrepublik China {iber die Strafen zur Regelung der &ffentlichen Sicher-
heit” [Fr4E A BRALAIE G228 BEAL 73] vom 28.8.2005 in der Fassung vom 26.10.2012; abgedruckt in der Fassung vom 26.10.2012 in: Amtsblatt
des Stindigen Ausschusses des Nationalen Volkskongresses [H4 A R3EAIE 4 F AN RAFE RS H 5E RS AM] 2012, Nr. 6, S. 693 ff.
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Die Massenmedien haben die Pflicht, gemeinniitzige Werbung zu ver-
breiten. Rundfunksender, Fernsehsender und Presseverlagseinheiten miis-
sen gemeinniitzige Werbung gemif} den Bestimmungen tiber das Layout,
die Sendezeit und die Dauer verbreiten. Die Verwaltungsmethoden fiir ge-
meinniitzige Werbung werden von der Verwaltungsabteilung des Staats-
rats fiir Industrie und Handel gemeinsam mit den relevanten Abteilungen
festgelegt.

§ 75 [Inkrafttreten] Dieses Gesetz tritt am 1.9.2015 in Kraft.

Ubersetzung von Sebastian Moritz Dretzke, Mark Hokamp, Vytas Ku-
kanauskas, Maximilian Kunzelmann, Mareike Sabine Seefselberg, Sara
Zimmermann;* Paragrapheniiberschriften und Anmerkungen von Knut
Benjamin Pifiler, Gottingen und Hamburg

23

Die Ubersetzung entstand im Rahmen des Seminars , Fachchinesisch fiir Juristen - Vertiefung” des Masterstudiengangs ,, Chinesisches Recht

und Rechtsvergleichung” an der Universitdt Gottingen im Wintersemester 2015/16. Sie basiert auf der deutschen Ubersetzung des Werbege-
setzes vom 27.10.1994 in: ZChinR (Newsletter) 1995, S. 48 ff.
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